Arminia soll Umsatz sprudeln lassen

Sportsponsoring auf dem Prifstand: Studenten entwickeln Marketing-Strategien fir Marienbrunnen

Von Klaus-Peter Schillig

Borgholzhausen/
Halle(WB). Welcher Arminia-
Fan hdatte nicht gern ein
schmuckes Trinkglas mit dem
Logo seines Lieblingsclubs zu
Hause? Der Borgholzhausener
Getrankehersteller Marien-
brunnen wird durch die kleine
Beigabe beim Wasserkauf ver-
suchen, Umsatz und Bekannt-
heitsgrad zu steigern.

Das Glas mit der Arminia-Fahne
und dem Schriftzug Marienbrun-
nen, beides dezent eingraviert, ist
Teil eines Projektes, das vier Stu-
denten der Betriebswirtschaft am
Bielefelder Rudolf-Rempel-Berufs-
kolleg entwickelt haben. Sie nut-
zen dabei die Sponsorenrolle des
Traditions-Unternehmens  beim
FufB3ball-Drittligisten.

Im Rahmen der Erfolgskontrolle
soll auch die Frage untersucht
werden, inwieweit sich fiir den
Piumer Brunnen das Sponsoring
bei Arminia bezahlt macht - vor
allem in Bezug auf Bekanntheits-
grad und Umsatz.

Christoph Schwientek, Christo-
pher Parohl (beide aus Halle),
Ann-Theres Hagenhoff aus Del-
briick und Isabelle Rogge aus
Brockhagen absolvieren zurzeit
ein dreijihriges berufsbegleiten-
des Abendstudium mit der Fach-
richtung Absatzwirtschaft/Marke-
ting. Fiir ihr etwa ein Jahr dauern-
des Projekt, das am Ende etwa den
Stellenwert einer Bachelor-Arbeit
hat, fanden sie bei der Marien
Getranke GmbH offene Ohren.

Seither arbeiten sie eng mit
Vertriebsleiter Benjamin  Kule-
mann zusammen. Das Ziel ihrer
Arbeit ist genau umrissen: Fest-
stellung und Steigerung der Wirk-
samkeit des Sportsponsorings bei
Arminia Bielefeld (seit Juli 2010)
sowie die Steigerung des Bekannt-
heitsgrades und Absatzes von Ma-
rienbrunnen.

Am Anfang stand die Umfrage:
Schon zwei Stunden vor dem
Drittliga-Spiel zwischen Arminia

Christoph  Schwientek, Christopher
Ann-Theres Hagenhoff (von

und Wacker Burghausen (3:0) am
24. November befragten die vier
jungen Leute mehr als 370 Alm-
Besucher. »Immerhin 43 Prozent
wussten, dass Marienbrunnen zu
den Arminia-Sponsoren gehort,
beim Absatz steht der Piumer
Hersteller auf Platz sechs in Ost-
westfalen. Auf dem Fragebogen,
der dazu entwickelt wurde, wur-
den die Arminia-Fans auch nach
anderen Wassermarken gefragt,
um zu ermitteln, wann der Name
Marienbrunnen genannt wird.
Beim Bekanntheitsgrad sehen
die vier Studenten noch Verbesse-
rungsmoglichkeiten, haben des-
halb zwei Aktionen geplant. Nach-
dem sie den Einzelhandel selbst
abgeklappert und geworben ha-

links) zeigen zwei der

Parohl, Isabelle Rogge und

Glaser mit

ben, sollen die Kunden vom 4.
Februar an in teilnehmenden
Markten zu jeder gekauften Kiste
Marienbrunnen das Arminia-Glas
gratis bekommen. Das haben die
jungen Leute ebenfalls selbst ent-
worfen. »Im Handel erfahren wir
immer wieder starke Resonanz auf
unser Sponsoring, beim Endver-
braucher kommt es noch nicht so
an«, sieht auch Vertriebsleiter
Benjamin Kulemann noch Luft
nach oben.

Die zweite Aktion startet im
April. Dann wird als Sonderedition
ein echtes »Fanwasser« in die
Getrinkemérkte gebracht, verbun-
den mit einem Gewinnspiel. Die
Flaschen-Etiketten werden wieder
die Verbindung zu Arminia zeigen.

Arminia-Logo und die Plakate fir die Werbeaktion. Sie wollen testen,

ob Sportsponsoring verkaufsfordernd wirkt.
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Die Mineralwasserfabrik be-
steht seit 1909. 95 Jahre nach der
Griindung musste das Unterneh-
men Insolvenz anmelden, auch
weil die Anschaffung einer Abfiill-
anlage fiir PET-Flaschen allein
nicht zu stemmen war. »Seit 2004
geht es bergauf«, sagt Vertriebs-
leiter Benjamin Kulemann und
verweist auf den neu eingestiege-
nen Geldgeber, der auch nétige
Investitionen vorgenommen habe.

Inzwischen beschiftigt Mari-
enbrunnen 50 Mitarbeiter und
nutzt die  Abfill-Kapazitdten

Der Pleite entkommen

nicht nur fiir eigene Produkte,
sondern auch als Lohnfiillpartner
anderer Hersteller. So laufen
auch Bier und Bier-Mixgetrinke
oder die Krauterbrause »Alm-
dudler« durch die Abfiillanlagen.

Das dritte Standbein ist eine
individuelle  Flaschengestaltung
fiir Gastronomie-Betriebe und so-
gar kleine Abnehmer. Die Kloster-
pforte in Marienfeld bietet ihren
Gésten inzwischen den Abt-Brun-
nen an, auch Autohduser oder ein
Steuerberater haben sich eigene
»Wassermarken« schaffen lassen.




